La Television y su rol fundamental
en la notoriedad de las marcas
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;Es la Television aun un medio de marke
relevante para construir una marca?

La proliferacion de medios online, redes social
dispositivos moviles... pueden cuestionar si el rol de
television como medio para generar notoriedad de mar
sigue siendo efectivo.
;Siguen los consumidores “consumiendo” television?
resultados de encuestas y tracking realizados
consumidores en 2020 ratifican que la TV conti
siendo el medio lider en el marketing.



\
;Cuanto tiempo dedicamos a los medios por
dia?

Cunsumo aino 2020*.- Minutos por persona /dla

La .TV es el’ mefiio al

dedicamos mas tiempo:
0% Internet minutos persona/dia en prom
- LEEg(conSeolE) 2020 en el periodo enero-ago

E Radio
96’ (EGM) (datos de Kantar, medidor

del medio)

*2020 pericdo enero-agosto para Television (kantar) e Internet ([comscore)
*2020 pericdo 19 ola 2020 para Radio (EGM)

Fuente: Barlovento Comunicacion, Octubre 2020



;Que canal de comunicacion es el que mayo
reconocimiento otorga a las marcas?

o Dos de cada tres espanoles consideran que
la TV es el medio que otorga mayor
reconOCimientO a laS marcas. Cobertura diaria (en miles) por medios

34.834

32.907

o La TV continla recaudando la mayor
inversion publicitaria (mas de 2 billones de I

eu rOS en 201 9 ) Segl_,,l n I nfoadeX) O TELEVISION INTERNET RADIO DIARIOS

REVISTAS

Fuente: EGM.- 1 OLA 2020

o La TV sigue siendo el medio que atrae a una
audiencia mayor, luego es el mejor lugar
para marcas buscando notoriedad.

Fuente: Barlovento Comunicacion, Octubre 2020



;En qué canal de comunicacion la publicida
que vemos nos deja mayor recuerdo?

En cuanto al recuerdo de
marca por el receptor
impacto publicitario, 2/3

los encuestados nombran a
TV como el medio que |
mas tiempo en el recuerd
consumidor.

= Television = Radio Prensa de papel o digital = Internet

Fuente: Barlovento Comunicacion, Octubre 2020



\
;Qué canal de comunicacion nos genéra m
confianza en las marcas anunciadas?

El 38% de los encuestados
confirman que las marcas
que se anuncian en TVison
las que generan mayor
confianza/credibilidad
(frente a un 14% de internet

= Television s Radio Prensa de papel o digital m |nternet

Fuente: Barlovento Comunicacion, Octubre 2020



;Qué canal de comunicacion es el quethos
transmite mas emociones?

61,8%

28,3% 25,0% 21.8%
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PHEMGA DE FAPEL O DIGITAL B REDES S0CIKLES

N FLATAFRD FVAS LE VIDED

Fuente: Barémetro sobre la percepcidn social de la Televisidn en Abierto (Uteca, Junio 2020)
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La TV es el medio mas
a la hora de generar e
en el espectador,
entretener es t
emocionar. Es una gran v
frente a otros medios.



:Nos interesa una publicidad meno
mas enfocada en nuestros gustos e int

Fuente: Barlovento Comunicacion, Octubre 2020

La  personalizacid
publicidad en TV de
interactivo con el ¢
es fundamental.

Es una gran oportuni
futuro para la Television.



¢En qué canal de comunicacion recorda
mas las campanas de concienciacion
responsabilidad social y ambiental?

75,00

z6,0% 23,1% 18,4%
20 13,7%

m TRLEVISION RADIO
FHEMGA Dt FAPEL O DNGITAL W PEDES SOCIKLES
N FLATAFO AVAS CE YIDED

Fuente: Barémetro sobre la percepcidn social de la Televisidn en Abierto (Uteca, Junio 2020)

Medios implicados con |
sociedad, habitos de vid
saludable, empleo..., s
idoneos para crear notoried
de marca.



¢En qué canal de comunicacidon confias m
para gue tus hijos consuman solos?

66,47%

Segun los padres encuesta

30,8% 23 6% la TV es el medio en que
18, z%

% g g9,  confian si sus hijos lo cons
solos.

m TELEVISION RADID
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Fuente: Barémetro sobre la percepcidn social de la Televisidn en Abierto (Uteca, Junio 2020)




Conclusion: La Television sigue siendo el
medio de marketing lider para ‘las
marcas.

Nota: agradecemos especialmente a Barlovento Comunicaciéon la informacion puesta a
nuestra disposicion para realizar el presente post.




